Regulamin marketingowy
LOTTO Ekstraligi Badmintona

§1
Niniejszy Regulamin marketingowy okresla ogolne zasady dotyczace ekspozycji tresci
reklamowych przez kluby uczestniczace w rozgrywkach ligowych LOTTO Ekstraligi Badmintona

Sponsorzy LOTTO Ekstraligi w sezonie 2023 to:
Totalizator Sportowy i marka LOTTO — Partner Tytularny
Bank PKO BP — Sponsor Gtowny

ENEA — Sponsor Gtéwny

Toyota — Partner Techniczny

§ 2.
1. Kluby zobowigzane sa realizowa¢ $wiadczenia sponsorskie i reklamowe, inne obowigzki
oraz ograniczenia okreslone w tresci Regulaminu 1 zgodnie z jego wytycznymi. Wszelkie
odstepstwa od niniejszego Regulaminu mozliwe sa wytacznie w drodze indywidualnych uzgodnien
pomiedzy Zarzadem Polskiego Zwigzku Badmintona, a zainteresowanymi Klubami i wymagaja
formy pisemne;.

2. Zabronione jest reklamowanie i promowanie produktéw lub ustug, ktorych reklama jest
zakazana przez przepisy powszechnie obowigzujacego prawa polskiego lub jest sprzeczna z
interesem Polskiego Zwiazku Badmintona. W przypadku obowigzywania ograniczen w
dopuszczalnosci reklamy 1 promocji produktéw lub ustug oraz informowania o sponsorowaniu
przez okreslone podmioty, wszystkie Kluby zobowigzane sg $cisle przestrzegac tych ograniczen.

3. Polski Zwigzek Badmintona wyprodukuje i przekaze komplet materiatow brandingowych
dedykowanych na obiekt kazdego Klubu - wowczas Klub zobowigzany jest przed rozpoczeciem
sezonu do instalacji zgodnie z przekazanymi wytycznymi, dbania o schludny i estetyczny wyglad
powierzonych materiatow / reklam sponsorow podczas catego sezonu oraz do nalezytego 1
bezpiecznego przechowywania materiatéw reklamowych zgodnie z zaleceniami producentow i
dziatu marketingu PZBad

lub

Polski Zwigzek Badmintona dostarczy i zainstaluje bezposrednio przed spotkaniem ligowym oraz
zdemontuje po spotkaniu ligowym komplet materiatow brandingowych dedykowanych na obiekt
kazdego Klubu.

§ 3.
Polski Zwigzek Badmintona moze zobowigza¢ Klub do podjecia prac konserwacyjnych i/lub
naprawy materiatow reklamowych (no$nikow reklamowych), jezeli ich stan tego wymaga. W
przypadku uszkodzenia materiatow reklamowych z winy Klubu, PZBad moze zobowigza¢
Klub do wymiany no$nika reklamowego na jego koszt na nowy lub zobowigza¢ Klub do
poniesienia kosztow naprawy nosnika i przywrocenia stanu poprzedniego. Produkcja takiego
nos$nika musi zosta¢ wykonana wedlug przekazanej specyfikacji, w ktorej zostat on uprzednio
wyprodukowany.

§ 4.
Ustala si¢ nastepujace zasady dotyczace przestrzeni reklamowej wokdl kortu meczowego
oraz na korcie meczowym:

1. Przestrzen reklamowa wokot kortu meczowego na krotkim boku kortu na czas rozgrywek jest w
75% (3 ptotki reklamowe) zarezerwowana dla Partnera Tytularnego oraz Sponsoréw Gléwnych



rozgrywek —w 25% (1 plotek reklamowy) dla organizatora spotkania (gospodarza).

2. Przestrzen reklamowa wokot kortu meczowego na dtuzszym boku kortu na czas rozgrywek jest
w 50% (6 ptotkow reklamowych) zarezerwowana dla Partnera Tytularnego oraz Sponsoréw
rozgrywek — w 50% (6 plotkéw reklamowych) dla organizatora spotkania (gospodarza).

3. Przestrzen reklamowa na tzw. ,.kopercie” umieszczonej na siatce (4 koperty) zarezerwowana jest
dla Partnera Tytularnego rozgrywek - marki LOTTO.
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4. Przestrzen reklamowa na X-banerach o wymiarach 200x120cm umieszczonych wokot kortu jest
w 100% zarezerwowana dla Partnera Tytularnego, Sponsoréw Gtownych oraz Sponsorow i
Partneroéw rozgrywek — ilo$¢ X-banerdw ustala si¢ na 4 sztuki.

5. Przestrzen reklamowa na $ciance TV jest w 70% zarezerwowana dla Partnera Tytularnego,
Sponsoréw Glownych oraz Sponsordéw i Partneréw rozgrywek, w 30% dla organizatora spotkania
(gospodarza).
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6. Zgodnie z wymogami wynikajacymi z umow sponsorskich organizator spotkania ligowego jest
zobligowany do umieszczenia w miejscu rozgrywania spotkania banera reklamowego Partnera
Tytularnego o wymiarach 300x100cm w widocznym miejscu.

7. Klub jako gospodarz spotkania ligowego zobowiazuje si¢ do §wiadczen wynikajacych z uméw
Polskiego Zwigzku Badmintona ze Sponsorami rozgrywek, tj. przyjecia i umieszczenia wokot pola
gry wskazanych w umowach no$nikow reklamowych oraz wymogéw ich ekspozycji podczas
meczow. Nosniki zostang dostarczone przez Sponsorow.

§ 5.

Ustala si¢ nastepujace zasady dotyczace przestrzeni reklamowej na odziezy sportowej zawodnikow.

KOSZULKA TRENINGOWA I MECZOWA ZAWODNIKOW

1. Logotyp Partnera Tytularnego — LOTTO — o powierzchni tacznej minimum 30 cm
kwadratowych nalezy umiesci¢ w srodkowej czg¢sci powierzchni piersiowej (zgodnie z
wizualizacja ponizej)

2. Logotyp Sponsora Gtéwnego — Bank PKO BP — o powierzchni tacznej minimum 30 cm
kwadratowych nalezy umiesci¢ na prawym rekawie koszulki (zgodnie z wizualizacja ponizej)

3. Logotyp Sponsora Gléwnego — ENEA — o powierzchni tacznej minimum 30 cm kwadratowych
nalezy umie$ci¢ na lewym rekawie koszulki (zgodnie z wizualizacja ponizej)

Pozostata powierzchnia reklamowa z zachowaniem zasad pola ochronnego logotypow nalezy do
wylacznej dyspozycji Klubow.



§ 6.

Ustala si¢ nastepujace standardy organizacji pola gry.

1. Wszyscy organizatorzy spotkan ligowych zobowiazuja si¢ do dazenia do przygotowania
spdjnego 1 jednolitego pola gry oraz tta pola gry dla wszystkich meczéw 1 lokalizacji.

Za obowiazujaca kolorystyke pola gry przyjmuje si¢ korty (maty) w kolorze zielonym oraz
wyktadziny okalajace korty, jak rowniez elementy brandingu w kolorze niebieskim (zgodnie z
ponizszym przyktadem na fotografii).




